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Силабус навчальної дисципліни  

«Маркетинговий менеджмент на ринку товарів» 
 

Спеціальність 075 «Маркетинг» 

Освітня програма  «Маркетинг» 

Освітній рівень Третій (освітньо-науковий) рівень вищої освіти 

Статус дисципліни Вибіркова  

Мова викладання Українська  

Курс / семестр 2А курс, 3 семестр 

Кількість кредитів ЄКТС 5 кредитів 

Розподіл за видами занять та 

годинами навчання 

Лекції – 20 год.   

Практичні (семінарські) – 20 год. 

Самостійна робота – 110 год. 

Форма підсумкового 

контролю 

Залік 

Кафедра Маркетингу  

м. Харків, просп. Науки 9а, 1 корпус,  4 пов., кімн. 413,  

 +38 (057) 702-02-65 (366), http://www.dom.hneu.edu.ua/ 

Викладач (-і) Ус Марина Ігорівна, к.е.н., доцент 

Контактна інформація 

викладача (-ів) 

marinaus_@ukr.net 

Дні занять Лекція: згідно діючого розкладу  

Практичні заняття: згідно діючого розкладу 

Консультації На кафедрі маркетингу, очні відповідно до графіку 

консультацій; індивідуальні; дистанційні через чат ПНС  

Мета навчальної дисципліни: формування системи теоретичних знань, 

компетентностей, прикладних вмінь та навичок щодо ухвалення маркетингових та  

управлінських рішень на ринку товарів на основі маркетингового інструментарію 

Передумови для навчання 

Перелік попередньо прослуханих дисциплін: маркетинг взаємовідносин з партнерами, 

соціальний маркетинг 

Зміст навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1 Теоретико-методологічні основи та інформаційне забезпечення 

маркетингового менеджменту  

Тема 1. Сутність і методологічні основи маркетингового менеджменту 

Тема 2. Інформаційно-аналітичне забезпечення ухвалення маркетингових та управлінських 

рішень на ринку товарів 

Тема 3. Управління маркетинговими дослідженнями та оцінкою ринкових можливостей 

суб’єктів товарного ринку  

Змістовий модуль 2 Сучасні складники маркетингового менеджменту 

Тема 4. Формування маркетингової стратегії і планування маркетингових програм  

Тема 5. Комунікації в системі маркетингового менеджменту  

Тема 6.  Контроль та аналіз маркетингової діяльності 

Матеріально-технічне (програмне) забезпечення дисципліни  

ноутбук та доступ до мережі Інтернет 

http://rozklad.hneu.edu.ua/schedule/schedule?employee=422776
http://rozklad.hneu.edu.ua/schedule/schedule?employee=422776
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Сторінка курсу на платформі 

Мoodle (персональна навчальна 

система) 

https://pns.hneu.edu.ua/ 

Система оцінювання результатів навчання 

Система оцінювання сформованих компетентностей у здобувачів освіти враховує види 

занять, які згідно з програмою навчальної дисципліни передбачають лекційні, практичні 

заняття, а також виконання самостійної роботи. Оцінювання сформованих 

компетентностей у здобувачів здійснюється за накопичувальною 100-бальною системою. 

Оцінювання протягом семестру проводиться у формі оцінювання, участі в дискусії за 

розглядом кейсів, виконання домашніх та завдань за темами, результати підсумкового 

навчально-дослідного завдання, підготовкою презентацій, складання комплексного модульного 

контролю у формі колоквіуму. Всі роботи повинні бути виконані самостійно. Виконанні  

завдання, схожі між собою, будуть відхилені.  

Підсумковий контроль проводиться у формі заліку, який передбачає виставлення оцінки як 

загальної суми балів, набраних за результатами поточного контролю. 

Здобувача слід вважати атестованим, якщо сума балів, одержаних за результатами 

підсумкової/семестрової перевірки успішності, дорівнює або перевищує 60. Мінімально 

можлива кількість балів за поточний і модульний контроль впродовж семестру – 60 балів. 

Підсумкова оцінка з навчальної дисципліни розраховується з урахуванням балів, отриманих 

під час поточного контролю за накопичувальною системою. Сумарний результат у балах за 

семестр складає: "60 і більше балів – зараховано", "59 і менше балів – не зараховано" та 

заноситься у залікову "Відомість обліку успішності" навчальної дисципліни.  

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в технологічній карті дисципліни. 

 

Політики навчальної дисципліни 

Викладання навчальної дисципліни ґрунтується на засадах академічної доброчесності. 

Порушеннями академічної доброчесності вважаються: академічний плагіат, фабрикація, 

фальсифікація, списування, обман, хабарництво, необ’єктивне оцінювання. За порушення 

академічної доброчесності здобувачі освіти притягуються до такої академічної 

відповідальності: повторне проходження оцінювання відповідного виду навчальної роботи. 

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються до захисту із 

коректними текстовими запозиченнями не більше 25%.  

Більш детальну інформацію щодо компетентностей, результатів навчання, методів 

навчання, форм оцінювання, самостійної роботи наведено у Робочій програмі навчальної 

дисципліни https://pns.hneu.edu.ua/course/view.php?id=759282 

 

Силабус затверджено на засіданні кафедри «17» січня 2023 р. Протокол №7 


